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Zarządzenie nr 8/2016

Rektora Uniwersytetu Opolskiego 

z dnia 29 lutego 2016r. 
w sprawie warunków korzystania z logo Uniwersytetu Opolskiego przez podmioty zewnętrzne
Na podstawie postanowień art. 66 ust. 2, ustawy z dnia 27 lipca 2005 r. Prawo o szkolnictwie wyższym (tj.Dz.U.2012.572 ze zm.) oraz § 2 ust. 1 i 2, § 38 oraz § 102 ust. 2 Statutu Uniwersytetu Opolskiego zarządzam, co następuje:
§ 1
1. Logo Uniwersytetu Opolskiego może być wykorzystywane przez zainteresowany podmiot zewnętrzny na warunkach określonych w niniejszym Zarządzeniu tylko po uzyskaniu pisemnej zgody Rektora Uniwersytetu Opolskiego.
2. Korzystanie z logo Uniwersytetu Opolskiego powinno być dokonane z poszanowaniem statutowych celów Uniwersytetu Opolskiego.

3. Zgoda na wykorzystanie logo Uniwersytetu Opolskiego powinna być wyrażona w umowie zawartej między Uczelnią a podmiotem zewnętrznym.
4. Uniwersytet Opolski może w każdym czasie cofnąć zgodę na korzystanie z logo, szczególnie w sytuacji, gdy będzie ono wykorzystywane w sposób niezgodny z postanowieniami niniejszego Zarządzenia.
§ 2
1. Logo Uniwersytetu Opolskiego może zostać wykorzystane w szczególności w materiałach: marketingowych, medialnych, naukowych, promocyjnych, informacyjnych, na zasadach określonych w umowie zawartej między Uczelnią a podmiotem zewnętrznym oraz przedstawionej koncepcji wykorzystania logo Uniwersytetu Opolskiego.
2. Materiały, określone w ust. 1, a także sposób lub kontekst ich wykorzystania nie mogą zawierać żadnych elementów tekstowych, graficznych lub innych, które w sposób bezpośredni lub pośredni godzą w dobra prawnie chronione jakichkolwiek osób fizycznych, prawnych lub innych podmiotów.
3. Logo Uniwersytetu Opolskiego nie może być umieszczane lub wykorzystywane w taki sposób, który mógłby wywoływać wątpliwości co do źródła jego pochodzenia.
4. Logo Uniwersytetu Opolskiego nie może być wykorzystywane w materiałach kontrowersyjnych obyczajowo, zaangażowanych politycznie lub ideowo oraz sprzecznych z misją i powagą Uniwersytetu.
5. Przed uzyskaniem zgody na korzystanie z logo Uniwersytetu Opolskiego podmiot zewnętrzny powinien przedstawić koncepcję wykorzystania logo do akceptacji Rektorowi Uniwersytetu Opolskiego.
6. Akceptacja przedstawionej koncepcji zostanie wyrażona poprzez zawarcie umowy na wykorzystywanie logo Uniwersytetu Opolskiego.
§ 3

Logo Uniwersytetu Opolskiego może być stosowane przez podmiot zewnętrzny w oparciu o wzory określone w Załączniku nr 1 do niniejszego Zarządzenia.

§ 4
Ewentualna przeróbka, modyfikacja lub inna zmiana ustalonego wzoru logo Uniwersytetu Opolskiego wymaga przedstawienia koncepcji takiej zmiany, a następnie uzyskanie zgody na przeróbkę, modyfikację lub inną zmianę ustalonego wzoru logo Uniwersytetu Opolskiego Rektora Uniwersytetu Opolskiego.
§ 5
Jeśli logo UO ma się znajdować w pobliżu innych znaków identyfikacyjnych firm lub instytucji, powinno mieć taką wielkość, jaką zastosowano w przypadku wszystkich innych znaków identyfikacyjnych. Logo nie może się także stykać z tymi znakami. Odstęp między znakami powinien pozwolić na jednoznaczną identyfikację zastosowanych logotypów.
§ 6
Zarządzenie wchodzi w życie z dniem podpisania.

Załącznik nr 1 do Zarządzenia Rektora 
Uniwersytetu Opolskiego nr 8/2016 z dnia 29.02.2016r.
W sprawie korzystania z logo Uniwersytetu Opolskiego przez podmioty zewnętrzne

Niniejszy Załącznik zawiera wskazówki dotyczące użycia form graficznych logo Uniwersytetu Opolskiego.

1. Logo Uniwersytetu Opolskiego
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	Logo UO składa się z dwóch elementów: graficznego i tekstowego.

Element graficzny zawiera herb miasta Opola (pół orła i pół krzyża). Orzeł trzyma dwa berła jako symbol połączenia dwóch uczelni (Wyższej Szkoły Pedagogicznej i Instytutu Teologiczno-Pastoralnego), z których powstał Uniwersytet Opolski. Element tekstowy zawiera napis:

Uniwersytet Opolski, Universitas Opoliensis, wpisany w okrąg.


2. Logo Uniwersytetu Opolskiego - dopuszczalne wersje znaku

	Wersja podstawowa
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	Wersja „light”

[image: image4.jpg]




	Logo UO może występować w wersji podstawowej lub dodatkowo z nazwą

uniwersytetu.

Dopuszcza się używanie logo UO z nazwą łacińską w drukach i publikacjach okolicznościowych oraz zagranicznych.

Zaleca się stosowanie wersji „light” w znakach mniejszych niż 25 mm.

Minimalna wielkość znaku:

	Wersja podstawowa z nazwą polską

[image: image5.jpg]



	Wersja „light” z nazwą polską
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	Wersja podstawowa z nazwą

łacińską
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	Wersja „light” z nazwą

łacińską

[image: image8.jpg]



	[image: image1.png]





3. Logo Uniwersytetu Opolskiego – kolorystyka znaku
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	Podstawowa kolorystyka logo UO to czarny (K 100%) lub niebieski (C 80%, M 60%, Y 0%, K 20%; Pantone 653) znak na białym tle.


4. Pliki graficzne logo Uniwersytetu Opolskiego udostępnia podmiotom posiadającym zgodę na wykorzystanie logo UO Biuro Promocji i Informacji UO.
